Zasady przyznawania akredytacji dziennikarzom na
Imprezy Messe Berlin

Jako organizator imprez targowych Targi Berlinskie chcg utatwi¢ dziennikarzom dostep do
informacji o swoich wystawach i innych dziataniach firmy, oferujgc akredytacje medialng.
Akredytacja jest przyznawana wytacznie w celu tworzenia relacji dziennikarskich.

Prawo do uzyskania akredytacji medialnej moze uzyskaé osoba z Niemiec lub z
zagranicy, ktéra moze wykazaé, ze pracuje jako dziennikarz (takze fotoreporter)
zajmujacy sie tematyka zwigzang z dang impreza targowa - w jeden lub wiecej z
nastepujacych sposoboéw:

a) prezentujgc podpisane swoim nazwiskiem artykuty opublikowane nie dawniej niz szesé
miesiecy przed impreza.

b) prezentujac note prawng, poswiadczajgca, ze dana osoba pracuje jako redaktor, staty
cztonek ekipy redakcyjnej lub autor. Nota musi by¢ wystawiona nie wczesniej niz trzy
miesigce przed impreza.

¢) prezentujgc odnoszace sie do aktualnej edycji danej imprezy pisemne zlecenie (w
oryginale) od samodzielnej redakcji (wydajgcej publikacje, w ktoérych przewazajg artykuty
wiasne, nie kopiowane z innych czasopism; zlecenie musi pochodzi¢ od redakcji, nie od
indywidualnego dziennikarza - freelancera).

d) przekazujac link do publikacji elektronicznej, ktéra moze wykazac¢ odpowiednig liczbe
odbiorcéw i ustalong pozycje w spotecznosci branzowej zwigzanej z tematykg danych
targow. W takich przypadkach konieczna jest wczeéniejsza akredytacja, poniewaz
zweryfikowanie publikacji wymaga wiekszego wysitku. Tego typu media internetowe muszg
istnie¢ od co najmniej trzech miesiecy i regularnie publikowa¢ nowe wpisy, a najnowszy
artykut o tematyce zwigzanej z targami nie moze by¢ starszy niz trzy miesigce. (W
indywidualnych przypadkach mogg zosta¢ wyszczegdlnione osobne, bardziej drobiazgowe
zasady akredytacji dla blogeréw, z osobnym statusem dla blogeréw).

e) prezentujgc wazng legitymacje mtodziezowego stowarzyszenia dziennikarzy lub tez
dokument albo pisemne potwierdzenie ze szkoty, nie starsze niz szes¢ miesiecy,
stwierdzajgce, ze dana osoba pracuje w czasopismie szkolnym i ma uprawnienia
redaktorskie.

f) prezentujgc wazng legitymacje prasowag niemieckiego lub zagranicznego stowarzyszenia
dziennikarzy.

Zaznaczamy, ze zaprezentowanie legitymacji prasowej nie jest samo w sobie wystarczajgcg
podstawg do otrzymania akredytacji. Organizator targéw zastrzega sobie prawo do
wymagania dalszej dokumentacji pracy dziennikarskiej zgodnie z punktami a-e.

Dokumenty uwierzytelniajgce powinny zostaé przedstawione w jez. niemieckim lub
angielskim. Organizator zastrzega sobie prawo, by w indywidualnych przypadkach wymagac



réwniez prezentacji waznego dokumentu tozsamosci ze zdjeciem. Nie ma automatycznego
prawa do akredytacji. W razie koniecznos$ci organizator imprezy bedzie postepowac zgodnie
z regulaminem obowigzujgcym na terenie targow.

Nie uzyskajg akredytacji:

e 0soby bez kwalifikacji dziennikarskich, takie jak np. opiekun klienta (account
manager), kierownik do spraw sprzedazy lub reklamy, webmaster, konsultant do
spraw PR lub prywatne osoby towarzyszace.

e zamieszkali w Niemczech obywatele Niemiec z zagraniczng legitymacijg prasowg

e 0soby, ktére prezentujg pisemne zlecenie od niezaleznego dziennikarza (nie za$ od
redakcii)

e 0soby, ktére wykazujg jedynie prywatng aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych
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